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3.  La  presente  Interpretazione  si  applica  a  punti  premio  relativi  a  programmi  di  fidelizzazione
della clientela che:

(a)  l’entità  riconosce  ai  propri  clienti  come  parte  di  una  transazione  di  vendita,  ossia  di  una
vendita di beni, di una prestazione di servizi o dell’utilizzo delle attività dell’entità da parte di un
cliente; e che

(b)  i  clienti  potranno  successivamente  riscattare  con  beni  o  servizi  gratuiti  o  scontati,
subordinatamente al soddisfacimento di ulteriori qualificanti condizioni.

L’Interpretazione  tratta  la  contabilizzazione  da  parte  dell’entità  che  riconosce  punti  premio  ai
propri clienti.
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